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APELACAO N° 0900005-45.2018.8.24.0091/SC

RELATOR: DESEMBARGADOR MONTEIRO ROCHA
APELANTE: LACTICINIOS TIROL LTDA
APELADO: MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DE SANTA CATARINA

RELATORIO

Perante juizo da Comarca da Capital, o Ministério Piblico do Estado
de Santa Catarina propos a¢ao civil publica em face da Empresa de Laticinios Tirol
LTDA, objetivando que a ré se abstivesse de realizar concursos, pecas teatrais e
distribui¢do de produtos em ambito escolar, bem como retirasse os simbolos da
companhia afixados em instituicdes de ensino reformadas.

Afirmou que o Instituto Alana encaminhou documentos informando
que a empresa requerida realiza concursos de reciclagem voltados ao publico
infantil, em que os participantes recebem prémios que consistem em bicicletas e
mochilas contendo o logo da marca estampado, além de produtos da linha infantil
"Tirolzinho". Tais agdes ocorreram em 50 institui¢cdes de ensino.

Destacou que as escolas vencedoras do concurso tinham areas
reformadas, com a fixa¢ao de simbolos da empresa, havendo ainda a distribuicao de
"kits" com produtos da companhia aos estudantes e a realizagdo de teatros com o
mascote da demandada.

Asseverou que a utilizacao de publicidade direta ou mediante artificios
em unidades escolares ou com alunos caracteriza a publicidade abusiva, que se vale
da falta de experiéncia e da deficiéncia de julgamento das criancas, sem a orientacdo
dos genitores, as quais se encontram em peculiar estagio de desenvolvimento fisico,
psiquico e social.

Requereu a antecipagdo dos efeitos da tutela para que a ré: a)
abstivesse-se de realizar concursos envolvendo as escolas sediadas em Santa
Catarina e seus alunos, menores de doze anos; b) retirasse, no prazo de dois meses,
todos os simbolos da empresa ou colaboradoras, simbolos da campanha "Projeto
Tirolzinho Transforma" ou outros simbolos vinculados a marca, que tenham sido
colocados em qualquer ambiente escolar, no Estado de Santa Catarina, com
encaminhamento de relatério ao Juizo; c) fosse impedida de realizar pecas teatrais
em Unidades de Ensino de Santa Catarina, com a utilizacdo de mascotes, uso de
logos, marcas ou qualquer simbolo que o vincule & empresa Tirol; d) ndo
distribuisse aos estudantes, em escolas, publicas ou particulares, de Santa Catarina,
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seus produtos, simbolos, mascotes, "souvenirs" e objetos congéneres - tudo sob pena
de multa. Ao final, pugnou pela procedéncia da demanda, com a ratificagdo dos
pleitos liminares.

Indeferiu-se o pedido de antecipagdo de tutela (Evento 3).

Citada, a ré ofereceu contestagdo (Evento 10), arguindo preliminares
de falta de interesse processual e de inépcia da peti¢ao inicial.

No mérito defendeu que o "Projeto Tirolzinho Transforma" resultou
em grandes reducdes de residuos e educagdo sobre sustentabilidade e que a atividade
¢ regulada e fiscalizada pelo MAPA, ANVISA e INMETRO. Ademais, sustentou
que foram observadas as exigéncias da Lei n. 9.279/96 - diretrizes de alimentagdo
escolar -, ressaltando que o objetivo do projeto ¢ a formacdo de cidadaos
responsaveis e consumidores conscientes ¢ nao de fidelizar as criancas a marca.

Postulou o indeferimento da peticao inicial ou a improcedéncia da
demanda.

As preliminares foram afastadas e a decisdo liminar mantida (Evento
18).

O Instituto Alana sobreveio ao Evento 20, asseverando que a empresa
ré utilizou-se de estratégias de comunicagdo mercadoldgica com o intuito de chamar
a aten¢do do publico infantil e fidelizar as criancas ao consumo de produtos
produzidos pela empresa por meio da criagdo de brinquedos a partir de embalagens
cartonadas vazias, como as dos produtos da linha infantil "Tirolzinho".

Apontou que toda a campanha foi direcionada ao publico infantil,
ressaltando o conteudo do site, as pecas de teatro realizadas, o "jingle" do projeto, a
presenca de cartazes da companhia e de mascote em colégios - o que deixaria claro
que ndo se trata de uma proposta isenta e de que ha um notorio interesse comercial

por tras desse suposto conteudo educativo.

Requereu sua admissdo no feito como amicus curiae, o que foi
admitido em decisdao do Evento 22.

Realizada audiéncia instrutéria (Evento 58), foi ouvida uma
testemunha arrolada pelo Ministério Publico e duas pela ré.

Alegacodes finais aos Eventos 63, 73 e 76.

Foi proferida sentenga de procedéncia dos pedidos iniciais (Evento
79), nos seguintes termos:
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"Ante o exposto, JULGAM-SE PROCEDENTES os pedidos iniciais, para
determinar que a Empresa de Laticinios Tirol LTDA:

A) Abstenha-se de realizar concursos ou pegas teatrais, que utilizem mascotes,
logos e marcas da companhia, bem como distribuir brindes, em escolas sediadas em
Santa Catarina, para alunos menores de doze anos, sob pena de multa de R$
50.000,00 (cinquenta mil reais) por ato,

B) no prazo de 30 dias, retire todos os simbolos da Empresa Requerida ou
colaboradoras, simbolos do projeto "Tirolzinho Transforma" ou outros simbolos
vinculados a marca, que tenham sido colocados em qualquer ambiente escolar, no
Estado de Santa Catarina, sob pena de multa diaria de RS 1.000,00 (mil reais),
devendo encaminhar relatorio ao Juizo especificando o local e a data em que houve
a retirada.

Sem custas (art. art. 141, § 2°, ECA) e honordarios de sucumbéncia, nos termos do
art. 128, §5° 11, "a" da CRFB/88 (RE 602479 / MS)."

Opostos embargos declaratorios pela empresa ré (Evento 86), estes
foram acolhidos em parte, somente para fim de sanar a omissdo referente a
preliminar de falta de interesse de agir, mantido incolume o conteudo da sentenca
embargada (Evento 93).

Irresignada, a requerida interp6s apelacdo (Evento 100), suscitando,
em preliminar, falta de interesse processual do autor, "pois ndo ha nenhuma prova de
que as campanhas publicitarias da TIROL exer¢cam poder abusivo perante as
criangas".

Também defendeu que deve ser indeferida a petigdo inicial por
inobservancia dos requisitos do art. 321 do CPC, visto que "a Requerente expds de
forma clara e objetiva que as causas de pedir da inicial ndo dao sustentagdo juridica
ao pedido", destacando que os fundamentos juridicos utilizados sdo genéricos.

No mérito, asseverou que "o Autor pretendeu associar os produtos, de
modo temerario e inveridico, a obesidade infantil e, com tal artificio, buscou uma
narrativa para tornar abusivo os anuncios publicitarios", mas "ndo comprovou que as
campanhas publicitarias da Tirol exerciam poder abusivo nas criangas € ndo provou
que os alimentos produzidos sao prejudiciais a satde das criangas".

Argumentou que o Ministério Publico desprezou o fato de que "a
formulagao dos produtos, as embalagens e¢ os rotulos estdo em acordo com
legislacdo e regulamentacao do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), por seu Servigo de Inspecao Federal (SIF), a Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e o Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia (INMETRO)".
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Afirmou que "todas as provas demonstram a legitimidade, a legalidade
e a regularidade dos produtos (iogurte e bebida lactea, no caso dos autos) e do
Programa Tirolzinho Transforma".

Sustentou ter provado que "os produtos que industrializa (em especial
o iogurte e a bebida lactea, questionados na a¢do), possuem qualidade nutricional
para a alimentacao e seguranca alimentar adequada aos alunos da rede municipal de
ensino"; que "os anuncios estao em conformidade com a Constituigao da Republica,
com o que estabelecem as leis, de acordo com que atestam os principios
fundamentais da nutri¢ao"; que "o Projeto Tirolzinho Transforma teve objetivo
essencialmente social"; que "as geréncias regionais de educagdao dos Estados
avaliavam o projeto antes de implementar nas escolas"; que "o conteido educacional
do Projeto era aplicado e acompanhado pelas professoras das escolas credenciadas e
pelos pais das criangas"; e que "o Projeto revertia em beneficio exclusivo das
escolas publicas, com o melhoramento de um espacgo escolar".

Requereu, assim, o provimento do recurso, com o acolhimento das
preliminares ou, subsidiariamente, a reforma da sentenca para julgar improcedente a
demanda.

Contrarrazoes ao Evento 105.

Lavrou parecer pela Douta Procuradoria-Geral de Justica a Exma. Sra.
Dra. Sonia Maria Demeda Groisman Piardi, manifestando-se pelo conhecimento e
desprovimento do recurso (Evento 116).

E o relatério.

VOTO

Conheco do recurso, porquanto preenchidos os requisitos de
sua admissibilidade.

A suplica recursal da empresa ré incide contra sentenga que julgou
procedentes os pedidos formulados pelo Ministério Publico na presente agdo civil
publica para que ela: a) abstenha-se de realizar concursos ou pegas teatrais, que
utilizem mascotes, logos € marcas da companhia, bem como distribuir brindes, em
escolas sediadas em Santa Catarina, para alunos menores de doze anos, sob pena de
multa de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais) por ato; e b) no prazo de 30 dias, retire
todos os simbolos da Empresa Requerida ou colaboradoras, simbolos do projeto
"Tirolzinho Transforma" ou outros simbolos vinculados a marca, que tenham sido
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colocados em qualquer ambiente escolar, no Estado de Santa Catarina, sob pena de
multa diaria de R$ 1.000,00 (mil reais), devendo encaminhar relatério ao Juizo
especificando o local e a data em que houve a retirada.

Passa-se ao exame das teses recursais.
1. Auséncia de interesse processual

A ré/apelante suscita, em preliminar, falta de interesse processual do
autor, "pois ndo ha nenhuma prova de que as campanhas publicitarias da TIROL
exer¢am poder abusivo perante as criangas".

Verifica-se, contudo, que a preliminar suscitada
pela recorrente confunde-se com o mérito da lide, razdo pela qual a questdo sera
analisada no mérito do recurso.

2. Indeferimento da peticdo inicial

A ré/apelante defende que deve ser indeferida a peti¢do inicial por
inobservancia dos requisitos do art. 321 do CPC, visto que "a Requerente expos de
forma clara e objetiva que as causas de pedir da inicial nao ddo sustentagdo juridica
ao pedido", destacando que os fundamentos juridicos utilizados sdo genéricos.

Sem razao.

A peticdo inicial, além de ser instruida com os documentos
indispensaveis a propositura da acao (art. 320 do CPC), deve indicar, conforme art.
319 do CPC:

"[ - 0 juizo a que é dirigida;
1I - os nomes, os prenomes, o estado civil, a existéncia de unido estavel, a profissdo,

o numero de inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional da

Pessoa Juridica, o endereco eletronico, o domicilio e a residéncia do autor e do
réu,

111 - o fato e os fundamentos juridicos do pedido;

1V - 0 pedido com as suas especifica¢oes;

V - o valor da causa;

VI - as provas com que o autor pretende demonstrar a verdade dos fatos alegados;

VII - a opg¢do do autor pela realizagdo ou ndo de audiéncia de conciliagdo ou de
mediacdo."

0900005-45.2018.8.24.0091 1955233 .V79
https://eproc2g.tjsc.jus.br/eproc/controlador.php?acao=arvore_documento_listar&txtNumProcesso=09000054520188240091&num_chave=4926... 5/14



09/05/2022 12:14

https://eproc2g.tjsc.jus.br/eproc/controlador.php?acao=arvore_documento_listar&txtNumProcesso=09000054520188240091&num_chave=4926...

:: 1955233 - eproc - ::

STATS DAL

ESTADO DE SANTA CATARINA
TRIBUNAL DE JUSTICA
No presente caso, ao contrario do sustentado pela requerida, ora
apelante, o Ministério Publico atendeu todos os requisitos legais necessarios ao
recebimento da pega exordial, mormente no que tange aos fatos e aos fundamentos
juridicos do pedido.

Da leitura da inicial (Evento 1, INF2), extraem-se ndo somente os
acontecimentos que motivaram a propositura da agdo civil publica (publicidade
abusiva em ambiente escolar, em afronta ao direito das criancas), mas também os
preceitos legais para tanto, englobando a CF/1988, o ECA, o CDC e outras
diretrizes.

Inclusive, ¢ perfeitamente aplicavel a orientagdo jurisprudencial de que
"a petigdo inicial ndo deve ser considerada inepta quando, com a narracdo dos fatos
contidos na exordial, seja possivel a razoavel compreensao, por parte do magistrado,
da causa de pedir e do pedido [...]. Também nao deve ser declarada como inepta
a inicial que possibilita o exercicio de defesa, permitindo o pleno contraditorio,
podendo-se, ainda, vislumbrar perfeitamente o pedido e a causa de pedir" (STJ,
REsp 1.215.294/SP, Rel. Min. Ricardo Villas Boas Cueva, Terceira Turma, j. 17-12-
2013).

Por tais fundamentos, afasta-se o pleito de indeferimento da inicial.

3. Auséncia de afronta aos direitos das criancas - regularidades na
campanha

No mérito, assevera a ré/apelante que "o Autor pretendeu associar os
produtos, de modo temerario e inveridico, & obesidade infantil e, com tal artificio,
buscou uma narrativa para tornar abusivo os anuncios publicitarios", mas "ndo
comprovou que as campanhas publicitarias da Tirol exerciam poder abusivo nas
criancas ¢ nao provou que os alimentos produzidos sdo prejudiciais a saude das
criangas".

Argumenta que o Ministério Publico desprezou o fato de que "a
formulagdo dos produtos, as embalagens e os rétulos estdo em acordo com
legislacdo e regulamentacao do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(MAPA), por seu Servigo de Inspecao Federal (SIF), a Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e o Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia (INMETRO)".

Afirma que "todas as provas demonstram a legitimidade, a legalidade e

a regularidade dos produtos (iogurte e bebida lactea, no caso dos autos) e do
Programa Tirolzinho Transforma".
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Sustenta ter provado que "os produtos que industrializa (em especial o
iogurte e a bebida lactea, questionados na acao), possuem qualidade nutricional para
a alimentacdo e seguranca alimentar adequada aos alunos da rede municipal de
ensino"; que "os anuncios estdo em conformidade com a Constitui¢ao da Republica,
com o que estabelecem as leis, de acordo com que atestam os principios
fundamentais da nutricao"; que "o Projeto Tirolzinho Transforma teve objetivo
essencialmente social"; que "as geréncias regionais de educacdo dos Estados
avaliavam o projeto antes de implementar nas escolas"; que "o conteido educacional
do Projeto era aplicado e acompanhado pelas professoras das escolas credenciadas e
pelos pais das criangas"; e que "o Projeto revertia em beneficio exclusivo das

escolas publicas, com o melhoramento de um espago escolar".

Salienta que "nao hd nenhuma prova de que as campanhas publicitarias
da TIROL exer¢am poder abusivo perante as criangas".

Os argumentos ndo prosperam.

A Constituicao Federal e o ECA, incorporando a doutrina da protecao
integral, asseguram a crianga e ao adolescente um leque de direitos e garantias,
visando proporcionar-lhes um crescimento sadio e harmonioso.

O art. 227 da CF/88 traz a sintese dos direitos fundamentais da crianga
e do adolescente, cuja implementacdo deve ser viabilizada pela familia, pela
sociedade e pelo Estado. Vejamos:

"E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianga, ao adolescente
e ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentagdo, a
educagdo, ao lazer, a profissionalizacdo, a cultura, a dignidade, ao respeito, a
liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria, além de colocd-los a salvo de
toda forma de negligéncia, discriminagdo, exploragdo, violéncia, crueldade e
opressdo”.

A prescricdo constitucional também possui dispositivo semelhante
junto ao Estatuto da Crianga e do Adolescente (art. 4°, caput), sendo que, no intuito
de prevenir a ameaga ou violacao aos direitos do infante, dispde o art. 71 do referido
Diploma Legal que "a crianga e o adolescente tém direito a informagdo, cultura,
lazer, esportes, diversoes, espetaculos e produtos e servigos que respeitem sua
condi¢do peculiar de pessoa em desenvolvimento".

Acerca da doutrina da protegdo integral aos direitos da crianca e do
adolescente, destacam-se as consideragdes de Luciano Alves Rossato, Paulo
Eduardo Lépore e Rogério Sanches Cunha:

"[...] Em verdade, o art. 227 representa o metaprincipio da prioridade absoluta dos
direitos da crianga e do adolescente, tendo como destinatarios da norma a familia,
a sociedade e o Estado. Pretende, pois, que a familia se responsabilize pela
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manutengdo da integridade fisica e psiquica, a sociedade pela convivéncia coletiva
harménica e o Estado pelo constante incentivo a criagdo de politicas publica.
Trata-se de uma responsabilidade que, para ser realizada, necessita de uma
integracdo, de um conjunto devidamente articulado de politicas publicas. Essa
competéncia difusa, que responsabiliza uma diversidade de agentes pela promogdo
da politica de atendimento a crianca e ao adolescente, tem por objetivo ampliar o
proprio alcance da prote¢do dos direitos infantojuvenis. Note-se que a
fundamentalidade desses dispositivos ¢é tamanha que contou com reproducdo
praticamente integral no art. 4° do ECA." (Estatuto da crian¢a e do adolescente:
Lei n. 8.069/90 - comentado artigo por artigo. 12. ed. Sdo Paulo: Saraiva
Educagdo, 2021, p. 64).

Convergindo com os dispositivos legais mencionados, a Legislagdao
Consumerista prevé ser "abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de
qualquer natureza, a que [...] se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianga" (§ 2° do art. 37 do CDC).

Claudia Lima Marques conceitua publicidade abusiva como aquela que
¢ "antiética, que fere a vulnerabilidade do consumidor, que fere valores sociais
basicos, que fere a propria sociedade como um todo" (Contratos no cddigo de defesa
do consumidor. 7. ed. Sao Paulo: Editora Revista dos Tribunais, 2014. p. 878). Por
tal razdo, o Ministério Publico detém legitimidade para a propositura de agdes civis
publicas com o intuito de combater a divulgagao de produtos em tais moldes, como
no presente caso, principalmente para fins protetivos dos direitos de criangas e
adolescentes (art. 127 da CF/88; art. 201, V e VIII, do ECA).

No presente caso, ao contrario do sustentado pela ré/apelante, ficou
evidenciada de forma inconteste a irregularidade das condutas perpetradas pela
empresa quando da suposta realizagdo de acgdes educativas em institui¢cdes de
ensino, visto que configuraram, em verdade, publicidade de produtos da marca
"Tirolzinho" as criangas, sendo abusiva.

E de se ressaltar que a presente demanda ndo foi ajuizada em
decorréncia de elementos nutricionais inadequados ao consumo dos estudantes
menores ou prejudiciais & salde das criancas, nem sequer ha relacio com a
disponibilidade dos produtos no mercado. O cerne do litigio estd atrelado a
divulgacdo de mercadoria nas escolas e da campanha publicitaria utilizada.

Embora a intengdo do projeto "Tirolzinho Transforma" tenha sido
aparentemente para fins de melhoria do ambiente escolar, ndo € o que se constatou
dos elementos probatorios confeccionados no decorrer da demanda.

Ao contrario, a empresa ré utilizou-se da fachada de "agdo social",

com o intuito de divulgar produtos da marca infantil ao respectivo publico, em local
completamente inadequado para tanto, fomentando o consumo das criangas,
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desconsiderando sua condi¢do de seres humanos em desenvolvimento ¢ sua
intrinseca vulnerabilidade, inclusive desvirtuando a finalidade educacional das
instituigdes visitadas.

Da vasta documentacdo que embasou a inicial, ¢ possivel vislumbrar
inimeras fotografias dos eventos realizados pela requerida, com destaque para o
logotipo da marca na estrutura das escolas em que ocorreu as reformas (nas paredes,
em mesas, cadeiras, entre outros), além de disponibilizarem na campanha pega
teatral com o mascote do projeto e distribui¢do de panfletos, brindes e achocolatado
"Tirolzinho", fazendo nitida alusdo a empresa e campanha do produto.

O Instituto Alana, admitido como amicus curiae no presente feito,
diligenciou quanto as agdes praticadas pela ré no transcurso dos anos, sendo que, na
representacdo encaminhada ao Ministério Publico, salientou que "a empresa
catarinense cita no video que um dos objetivos buscados por meio dessa agdo seria
justamente o fortalecimento das marcas Tirol e SIG. Também menciona as
estratégias de comunicacdo mercadoldgica utilizadas no projeto, como identidade
visual, hotsite com materiais para download, jingle, cartilhas, banners, materiais
para comunicagao online, cartazes, personalizacdo dos veiculos utilizados nas acdes,
flyers, questionario abordando contetido ambiental, newsletters, apresentagao e
material personalizado para as agdes nas escolas, uniforme para os promotores,
videos sobre o projeto, entre outros"; por tais estratégias, "torna-se evidente o
objetivo da marca de atingir diretamente as criangas, seduzindo-as ao consumo dos
produtos que comercializa e ao conhecimento da marca" (Evento 1, INF146).

Sobre a clara intencdo publicitaria da empresa, ndo destoam os
testemunhos colhidos em audiéncia, cuja transcri¢ao realizada na sentenga vale aqui
destacar, para evitar tautologia (Evento 79):

- Vanessa Melo Rodrigues, nutricionista: "[...] afirmou que trabalha com pesquisas
relacionadas a propagandas em televisdo e rotulagem de alimentos, e sua relagdo
com o consumo de produtos industrializados por parte de criangas. Indicou que os
produtos influenciam as criangas pedirem aos pais ou mesmo comprarem sozinhas,
mas que o valor nutricional de 90% destes é ruim. Informou que existem pesquisas
relacionando o consumo de alimentos ultraprocessados e a obesidade infantil.
Acredita que as propagandas em escolas ndo estdo em ambiente ideal e que podem
gerar_fidelizacdo das criancas, _que sdo vulnerdveis. Ndo sabe a composi¢do
nutricional especifica do produto da Tirol, mas faz pesquisas a esse respeito hd
anos. Ndo fez estudos acerca do projeto "Tirolzinho Transforma". A pesquisa faz
analise de legislagdo brasileira e estrangeira acerca de padroes nutricionais, mas
ndo sabe se os resultados abarcam o projeto em questdo. Sabe que os produtos sdo
fiscalizados pelo MAPA, mas o orgdo so analisa a questdo sanitdaria e composi¢do
minima, ndo abarcando a questdo nutricional. Ndo tem certeza se o PNAE proibe
que se inclua iogurte e bebida lictea no cardapio escolar. Na pesquisa, a
subcategoria de bebidas lacteas e achocolatados foi considerada com perfil
nutricional ruim. Ndo é obrigatoria a especificagdo da quantidade de agucar nas
embalagens, de modo que é feita por estimativa."”
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- Gioceli Rossana Esconsin de Souza Nunes, gerente de Marketing da empresa
demandada: "[...] afirmou que deu continuidade aos projetos, apesar de ndo té-lo
idealizado. A ideia da Tirol com o projeto 'Tirolzinho Transforma' ndo ¢ de obter
lucro, mas contribuir com a sociedade e meio ambiente. O projeto ndo estava
vinculado com o aumento de venda dos produtos. O projeto promovia uma melhoria
no ambiente de estudos e de conscientizagdo ambiental. A empresa ndo ia sozinha a
escola, sendo feito contato primeiramente com a Secretaria de Educagdo dos
municipios, onde era entregue um esbogo e regulamento. O projeto era inicialmente
apresentado para as diretoras dos colégios, depois para as professoras e por fim
para as criangas. Era apresentado o projeto e entregue um folder para que as
criangas levassem para suas casas, onde fabricariam um brinquedo, que seria
escolhido nas escolas para ser enviado para concorrer ao concurso. A escolha do
melhor brinquedo era feita por um comité formado pela agéncia produtora do
evento. Os brinquedos ndo continham logomarca, pois eram pintados e a empresa
ndo possui nenhuma embalagem unica. A escola que tivesse enviado o brinquedo
escolhido ganhava uma reambientacdo de um local. O folder tinha logomarca do
projeto 'Tirolzinho Transforma'. Na revitalizagdo era reformado o ambiente e
adicionado a logomarca do projeto. Ndo sabe se havia um evento para a
inauguracgdo dos locais. Nao sabe se havia autorizagdo prévia dos pais para que as
criangas levassem o folder para casa. Nao sabe de projetos de outras empresas e
entrega de camisetas. Acredita que era entregue produtos no dia da entrega da
premiagdo. Os brinquedos poderiam ser feitos com produtos de qualquer marca. A
crianga aderia voluntariamente ao projeto."”

- Elanderson José Correia, que presta assessoria de comunicagdo e eventos para a
demandada: "[...] afirmou que foi o responsavel pela execu¢do do projeto. O
projeto 'Tirolzinho Transforma' nasceu com o objetivo de ser um projeto social de
educacdo ambiental, ensinando as criancas a reutilizarem o lixo, e de
transformagdo da vida dos infantes na escola para restaurag¢do de um ambiente.
Com o projeto idealizado, eram contatadas as geréncias regionais de educagdo e,
com a avaliagdo, era repassado para as secretarias de educag¢do. Com a
autorizagdo, era feito o contato com as diretoras das escolas — com a visita a escola
sendo previamente agendada. Era feita uma apresentacdo sobre a possibilidade de
reutilizagdo de embalagens acartonadas para criagdo de brinquedos. Ndo eram
funcionarios da Tirol que iam as escolas fazer a apresentag¢do, mas profissionais da
area da educagdo. A escola escolhia o melhor brinquedo para representda-la no
Concurso Estadual. Nao eram deixados produtos da Tirol para criar os brinquedos.
Uma comissdo escolhia os melhores brinquedos que iriam para um site para
votagdo popular. A comissdo ndo tinha relagdo com a Tirol. O projeto beneficiava
com valor em dinheiro para fazer uma reforma dentro da escola. As escolas podiam
escolher qual ambiente fisico gostariam de transformar. Havia um regulamento
para o concurso. Ndo havia nenhuma relagdo comercial. Poderia se participar do
concurso ainda que ndo houvesse o consumo de produtos Tirol. O concurso era
cultural, o projeto nem passava pela darea comercial da empresa. Nenhum pai ou
diretor entrou em contato contrdrio ao projeto, e alguns diretores ainda buscam
saber sobre novas versoes, apesar da posicdo de que o projeto ndo vai mais existir.
As escolas abarcadas eram somente as publicas, devido a funcdo social. Ndo
conhece iniciativas publicas parecidas que arrumem colégios. Ndo sabe se o Estado
de Santa Catarina fornece nos colégios produtos como bebidas lacteas. O projeto
ocorreu nos estados de Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Parana e em nenhum
destes houve questionamento. Ndo sabe de nenhuma legislag¢do que foi violada, por
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se tratar de um projeto social. A divulgagdo ocorreu apenas no site. Nao sabe se
uma empresa precisa estar associada ao CONAR para ser fiscalizada. Nao sabe se
a Tirol esta associada ao conselho, mas acredita que ndo. Ndo tem informagdo de
que nenhuma marca que atua estd associado, mas acha que ndo faz sentido a
necessidade de estar. Sabe de varias campanhas que foram retiradas do ar pelo
CONAR, mas ndo sabe se as empresas foram associadas. O folder entregue as
criangas tinha o nome do projeto. Para recebimento do folder havia autorizac¢do da
escola, mas ndo dos pais. O carro do projeto era chamado de caravana. Havia uma
apresentacdo ludica, apresentando o projeto e apos explicado o concurso. No final
da_apresentacdo entrava o mascote fantasiado como um rei,_para_representar o
'Reino_do_Tirolzinho Transforma'. Na roupa do personagem ndo estava escrito
'Tirolzinho',_mas pode estar escrito 'Tirol'. No final da apresentacdo era entregue
um_achocolatado Tirolzinho para cada crianga. Ndo havia autorizagdo dos pais
para_receber o produto. Para os ganhadores era entregue uma bicicleta e uma
mochila com alguns achocolatados dentro. No ambiente reformado ficava uma logo
do projeto 'Tirolzinho Transforma'. Nao sabe os adesivos eram retirados depois. O
projeto ndo pode entrar em todas as escolas, devido ao calendario destas, que
participam de vdrios outros projetos. A empresa que é proprietdrio atua na darea de
comunicagdo, eventos e embalagem de produtos. Ndo sabe se houve entrega de
camisetas ou o numero de escolas que participaram. As criangas envolvidas tinham
entre sete e nove anos. O projeto teve trés edi¢oes anuais. A letra da logo do projeto
era a mesma do achocolatado. A sua empresa so executou o projeto." (sem grifos no
original).

Ainda que a testemunha e o informante arrolados pela requerida

tenham destacado o carater social e ambiental do projeto, ndo ha duvidas de que o
objetivo central era realizar campanha publicitaria da marca e do produto destinado
ao publico infantil "Tirolzinho", valendo-se da extrema vulnerabilida das criangas,
em afronta aos dispositivos legais supracitados e, ainda, indo de encontro a
Resolucao n. 163/2014 do CONANDA, que assim dispoe:

"Art. 2° Considera-se abusiva, em razdo da politica nacional de atendimento da
crianca e do adolescente, a prdtica do direcionamento de publicidade e de
comunicacdo mercadologica a crianga, com a_inten¢do de persuadi-la _para o
consumo_de _qualquer _produto _ou_servico e _utilizando-se,__dentre _outros, _dos
seguintes aspectos.

1 - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

11 - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de crianca;

11l - representagdo de crianga;

1V - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacdo,

VII - bonecos ou similares;
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VIII - promogdo com distribuicdo de prémios ou de brindes coleciondveis ou com
apelos ao publico infantil;

IX - promog¢do com competicdes ou jogos com apelo ao publico infantil.

$ 1° O disposto no caput se aplica a publicidade e a comunica¢do mercadologica
realizada, dentre outros meios e lugares, em eventos, espagos publicos, paginas de
internet, canais televisivos, em qualquer horario, por meio de qualquer suporte ou
midia, seja de produtos ou servicos relacionados a infdncia ou relacionados ao
publico adolescente e adulto.

$ 2¢ Considera-se abusiva a publicidade e comunicacdo mercadologica no interior
de creches e das instituicoes escolares da educacdo infantil e fundamental, inclusive
em seus uniformes escolares ou materiais diddticos." (grifos acrescidos).

As diretrizes mencionadas acima foram descumpridas reiteradamente
pela empresa ré, violando a vedagdo expressa as agoes de marketing em escolas. O
que se visou, em verdade, ndo foram as melhorias as instituicdes de ensino,
ao ambiente escolar, a educagdo ou ao meio ambiente, mas a publicidade de um
novo produto, mediante acdes manipuladoras do seu publico alvo, extramamente
indefeso e influencidvel, em evidente desrespeito ao melhor interesse das criangas e
a sua prote¢ao integral.

Sobre consumismo infantil, extrai-se do sitio eletronico do Instituto
Alana  (<https://criancaeconsumo.org.br/consumismo-infantil/’>.  Acesso  em
10/03/2022):

"As criangas, que vivenciam uma fase de peculiar desenvolvimento e, portanto,
mais vulneraveis que os adultos, ndo ficam fora dessa logica e infelizmente sofrem
cada vez mais cedo com as graves consequéncias relacionadas aos excessos do
consumismo: obesidade infantil, erotiza¢do precoce, consumo precoce de tabaco e
dlcool, estresse familiar, banaliza¢do da agressividade e violéncia, entre outras.
Nesse sentido, o consumismo infantii é uma questdo urgente, de extrema
importancia e interesse geral.

De pais e educadores a agentes do mercado global, todos voltam os olhares para a
infdncia — os primeiros preocupados com o futuro das criangas, ja os ultimos fazem
crer que estdo preocupados apenas com a gandncia de seus negocios. Para o
mercado, antes de tudo, a crianga é um consumidor em formagdo, consumidor de
hoje e do amanha, e uma poderosa influéncia nos processos de escolha de produtos
ou Servigos.

As criangas brasileiras influenciam 80% das decisdes de compra de uma familia
(TNS/InterScience, outubro de 2003). Carros, roupas, alimentos, eletrodomésticos,
quase tudo dentro de casa tem por trdas o palpite de uma crianga, salvo decisées
relacionadas a planos de seguro, combustivel e produtos de limpeza que tém pouca
influéncia dos pequenos.

[-]
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As criangas sdo um alvo importante, ndo apenas porque escolhem o que seus pais
compram e sdo tratadas como consumidores mirins, mas também porque
impactadas desde muito jovens tendem a ser mais fiéis a marcas e ao proprio habito
consumista que lhes ¢ praticamente imposto."

Conforme bem destacado no parecer do Evento 116 "ndo pode

justificar a agdo da apelante o argumento no sentido de que se tratava de um projeto
social e de educacdo ambiental para reutilizagdo de lixo nas escolas publicas, que
revertia beneficios para estas instituigdes, com o melhoramento de espagos escolares
previamente escolhidos, pois se despretensiosa fosse a intencdo da empresa,
desnecessario seria tanto investimento em propaganda e distribuicao de kits de seus
produtos".

Em vista de todo o exposto, a intengdo mercadoloégica do projeto ¢

inquestionavel, de modo que configurada publicidade abusiva as criangas estudantes
das instituigdes de ensino visitadas pela ré, as ordens impostas na origem devem ser
preservadas.

Mutatis mutandis, da jurisprudéncia:

"ACAO DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE. Lei n° 5.977, de 1° de
dezembro de 2015, do Municipio de Jacarei, que dispoe sobre "a proibi¢do de
comunicag¢do mercadologica dirigida ao publico infantil e fundamental da rede
municipal, inclusive nos uniformes e materiais didaticos". Afronta ao principio da
separagdo dos poderes. Matéria de cunho administrativo. Ofensa ao principio da
reserva da administragcdo. Municipio que ndo possui competéncia para legislar
sobre propaganda comercial, matéria essa restrita a Unido, nos termos do artigo
22, inciso XXIX, da Magna Carta e regulamentada pelo CONANDA - Conselho
Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente, que através da Resolu¢do n°
163, amparada no art. 37, caput, do Codigo de Defesa do Consumidor, define que
serd abusiva a prdatica do direcionamento de publicidade e comunicagdo
mercadologica a crianca, bem como explicita os aspectos e as caracteristicas dessa
pratica. Violagdo aos artigos 5° e 47, incisos I, XIV e XIX e 144 da Constituig¢do do
Estado. Acdo procedente.” (TJSP. Orgdo Especial, rel. Xavier de Aquino, Direta de
Inconstitucionalidade n. 2002434-69.2016.8.26.0000, j. 11/05/2016)

Assim, o recurso da ré ¢ improvido, sendo mantida na integra a

sentenga de procedéncia da presente acao civil publica.

4. Resultado do julgamento
Por essas razoes, conhego do recurso e nego-lhe provimento.

Sem honorarios recursais, diante da auséncia de arbitramento na

5. Dispositivo
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Em decorréncia, voto no sentido de conhecer do recurso e negar-lhe

provimento.

Documento eletronico assinado por MONTEIRO ROCHA, Desembargador, na forma do artigo 1°, inciso
1T, da Lei 11.419, de 19 de dezembro de 2006. A conferéncia da autenticidade do documento esta
disponivel no enderego eletronico https://eproc2g.tjsc.jus.br/eproc/verifica.php, mediante o preenchimento do
codigo verificador 1955233v79 e do cddigo CRC 9707a080.

Informagdes adicionais da assinatura:
Signatario (a): MONTEIRO ROCHA
Data e Hora: 6/5/2022, as 9:19:0

0900005-45.2018.8.24.0091 1955233 .V79

https://eproc2g.tjsc.jus.br/eproc/controlador.php?acao=arvore_documento_listar&txtNumProcesso=09000054520188240091&num_chave=492... 14/14



